Famiglie nei discount
per laspesa collettiva

!abatuddh sposa delle
(amighe si ¢ alleggesiea. 1 con-
SUMAOT Vanno sempee pil a
caccia & hard descount ¢ &
prodotti 3 basso prezzo nei su-
di quest’anno ipermercatic se-
permercats hanno acousato
una fessione dello otms det vor
humi Ji veadita di prodoeti ali-
mentan Ghiaumenti &peezro
haseno sostenuto wn po' il feiy-
rato ma la quamtich & prodotei
uscitl dalle casse ¢ callata in ge-
nerale dello o compren-
dendo tutto Funiverso groce-
ry (sime Iri-lafoscan), «lo
scontrino medio - dice Gioe-
20 Saotambrogio, op mana-
gor Interdis - & calato del 10%
almena. St corcano 1 prodoati
i forte proescgione ¢ = taghia
sul seslom,

tro stads Cermes) | frequoenta-
rors dei negoxi con prodotei

poadi marca e a prezzi bassi so-
20 oreai 3 96w degh mallani.
Iri-Infoscan rileva che i negos
dscount rvaltavano a3 goota
3235 a fine 2006. AcNielsen,
mella rilevarone di settembre

dal 1ome nellarco di pochs ssesl.

¥ dalbe associazwoes di coesu-
matori si riferisce pod del fatto
che gruppi di Gmiglie, a3
esempio, si i wme
pre p#a in forma collettiva
(gruppd di acquesto solidall)
per fare la spesa al discouse. 1l
fatturato dei negon com pro-
St supersconeati Joviebbe
Atnestarsi Queslanno intornmo
2l 35 mallardi 3% euro scllfall-
mentare. Il giro datfar) wecale
doi discount (stme AcNwel-
sca) si donrebbe attestare su
quota 55 miliardi (compresi
ue § prodoen sos alissencart)
quostanno od entro i 2009 la
previsione & che st armvia sfio-
rare i 6,3 miliasds &euro,




