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LE HUOVE SFIDE DELL'EUROPA

L'invecchiamento cambia I'economia del Paese
Marketing, editoria e televisione si adeguano al fenomeno
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Imeno gmvam trai tedeschi hanno adxsposmonc 20mila euro
alPanno per gli acauisti. sei volte pit1 della fascia trai 15 2 10 anni

Megastore tedesco
erlaterzaeta

Aperto il primo
ipermercato
Cresce il business
per gli anziani

Beda Romano
GROSSRASCHEN. Dat nostroinviato

© Lo sguardo vispo, un ta-
glio di capelli ancora sbaraz-
zino, Ursula Budach ha supe-
ratoi7o anni, manon lo dimo-
stra. Dallo scaffale prende un
apriscatole dal grosso mani-
co lavorato in plastica e mi-
ma Vapertura di una lattina.
«E un po’ caro, maconlamia
artrite potrebbe anche esser-
mi utile», sorride riferendosi
alla malattia che ¢ incurvale
dita delle mani.

La signora Budach abita a
Cottbus, una citta del Brande-
burgo, asud di Berlino. Oggi pe-
réhadecisodioffrirsiunagior-
natafuori-porta:insieme agua-
ranta coctanei ¢ salita su un
pullman per recarsi a 35 chilo-
metri da casa, a Grossriischen,
nel primo negozio di Germa-
nia tutto dedicato alla terza
eti.

Secondo 'Ocse, il 18,80 dei
tedeschiha oggl pil1 di 65 anni.
Nel 2020, la quota sard del
20,6%. Tendenze simili si regi-
strano anche in Italia. «Gli an-
zianisonoiconsumatoridel fu-
turow, sostiene Andreas Reid],
presidente di A.GE, una socie-
ta di marketing dedicata pro-
prio alla terza et. E il mercato
siadegua.

I negozio Deliga si estende
su una superticie di 800 metri
quadrati alla periferia di Gros-
sraschen. Invenditasonovesti-
ti, scarpe, prodotti per il corpo
¢ innumerevoli oggetti per la
vitagquotidiana: dalle lentid’in-
grandimento ai poria-pillole
condivisori giornalicri; dai car-
relli per il passeggio a vari tipi
di assorbenti per I'incontinen-
za;dalle carte dagiocofacilida
maneggiare agliapparecchite-

lefonici con i tasti ben in evi-
denza.

L’ambiente & spartano, este-
ticamente piuttosto semplice,
ma il personale & accogliente.
Nullaé lasciato al caso: lamer-
ce & a portata di mano, esposta
con cura; i prezzi, cosicome le
taglie, sono segnati a caratteri
leggermente pitigrandidel nor-
male per facilitarne la lettura; i
camnerini sono spaziosi e con-
fortevoli per rendere piu sem-
plice la provadei vestiti.

«Glianzianisono clientiric-
chi, ma non sempre facili: esi-
genti, danno una valutazione
del rapporto qualitd-prezzo
molto particolare», racconta
Angelika Deliga, una signora
dig7 anni, che insieme al mari-
to Holger ha aperto il negozio
nel 200s. L'attivith commercia-
le, che punta sul franchising,
fattura Goomila euro all’anno,
& visitata da 6oo persone alla
settimana e ha una ventina di
dipendenti.

L'invecchiamento della po-
polazione sta cambiando la
Germania, i suol costumi ¢ la
sua economia. Secondo la so-
cietd di ricerche di mercato
GIK, 1 pittdi 6o anni in Germa-
nia hanno a disposizione circa
20milaeuroall’annodadedica-
re ai consumi, sei volte pin di
quanto possano permettersi i
tedeschitrailseiganni

Quaiche mese fa, Pammini-
stratore delegato del gruppo
editoriale Axel Springer, uno
dei piu importanti del Paese,
ha spiegato che in futuro ver-
ranno pubblicate riviste dedi-
cate aghi anziani, cosi come in
passatosononate pubblicazio-
ni dedicate ai giovani,

«Vié ancora una certa timi-
dezza nel rivolgersi ai lettori
pittvecchi— hadetto Matthias
Dopfner —. La mancanza di
pubbliciti rende difficile e ri-
schiosoil tentativo degli edito-
ridisviluppare prodottiingue-
stomercato. Maeésolounaque-
stione ditempo».

A dire il vero, Fistituto di ri-

Nuovi bisogni

LU'INVECCHIAMENTO DELL’EUROPA
Previsioni. Dati in milioni di abitanti
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Itedeschiover 65 La spesa procapite degli anziani

Secondo i dati dell’Ocse, oggi
poco meno di un tedesco su cingue
ha pilidi 65 anni. Nel 2020,

la quota sara del 20,6 per cento
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L’aspettativa di vita

Inmedia, oggi, un abitante della
Germaniahadifrontea sé
urvaspettativa divitadi78 anni

Secondolasocieta diricerche
dimercato Gk, chiin Germania

ha pil di sessant’anni
haadisposizione circa20mila
eurs Panno da dedicare ai consumi

30 it

Gli anziani tedeschi nel 2050
Nel 1950 gli over 60 in Germania
erano soltanto 10 milioni

cerchedimercatoIfak hagiari-
levato che la pubbliciti in Ger-
mania & sempre pilt attenta ai
consumatori anziani. Cosi co-
me la televisione. Nel 2006, la
rete pubblica ARD hatrasmes-
soun film tedesco conunasce-
nacroticaiprotagonistiaveva-

no &7 annileie 61 lui.

A Colonia una casa di tolle-
ranza offre nel pomeriggio il
50% di sconto ai clienti con pili
di 66 anni. E a Norimberga, il
comune ha deciso di aprire un
glardino solo per anziani, ap-
partato rispetto al parco-gio-
chi dei pil1 giovani e dotato di
unascacchiera, diuncampo.da
bocce e tavolini per giocare a
carte. Nascono pol nuovi me-
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stieri, come per esempio le so-
cietadedicate alle cure adomi-
cilio, E negli ultimi anni & au-
mentato il numero degli ospi-
zi: sulla Kurfiirstendamm del-
la capitale tedesca, un lungo
viale di Berlino Ovest, le case
diriposo sono benotto,
beda.romano@ilsole24ore.com
www.seniorenausstatter.de
Il negozio Deliga
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